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生态产品的定义、特征及分类

姚昱浓１，２，肖　 燚１，欧阳志云１，２，∗

１ 中国科学院生态环境科学研究中心区域与城市生态安全全国重点实验室，北京　 １０００８５

２ 中国科学院大学资源与环境学院，北京　 １０００４９

摘要：生态产品概念与全球生态系统核算框架在理念上相互契合，并在中国生态文明建设实践中不断本土化，逐渐发展为连接

生态系统功能与人类福祉的重要桥梁。 明确生态产品的定义、特征与分类，对于推动其价值核算、支撑生态补偿与市场转化机

制建设，具有重要的理论意义与现实价值。 然而，当前关于生态产品的概念界定不清、分类标准不一、缺乏全面性和普适性，制
约了其在实践中的广泛应用。 在梳理生态产品定义的基础上，总结了生态产品基本特征，通过梳理国内外生态产品分类研究进

展，提出了一套新的分类体系。 研究发现：生态产品是生态系统为人类生产生活活动所提供并被实际使用的、直接惠及人类生

存与福祉的最终产品与服务，分为物质产品、调节服务和文化服务。 它是我国特有的，用以表达人类从生态系统获得的最终服

务。 生态产品具有三个基本特征：源自自然或人工生态系统；可改善人类福祉；属于最终生态系统服务与产品。 同时，调节服务

还具有公共产品属性、多维价值与外部性等特点。 提出以“最终惠益性”为核心、分层次的生态产品分类框架，构建了包含 ３ 个

一级、２５ 个二级和 ５２ 个三级类别的清单。 这一框架为生态产品核算、生态补偿、市场化机制和生态文明建设提供了系统基础

和技术支持。
关键词：生态产品；生态系统服务；分类；生态产品清单
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ｐｒｏｐｏｓｅｄ ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｓｙｓｔｅｍ ｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｓ ａ ｓｔｒｕｃｔｕｒｅｄ ｆｏｕｎｄａｔｉｏｎ ｆｏｒ ｔｈｅ ｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄ ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎ ａｎｄ ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ ｏｆ
ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔｓ． Ｉｔ ｏｆｆｅｒｓ ｅｓｓｅｎｔｉａｌ ｔｅｃｈｎｉｃａｌ ｓｕｐｐｏｒｔ ｆｏｒ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔ ｖａｌｕａｔｉｏｎ， ｇｕｉｄｅｓ ｔｈｅ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ
ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｃｏｍｐｅｎｓａｔｉｏｎ ｓｃｈｅｍｅｓ， ａｎｄ ｆａｃｉｌｉｔａｔｅｓ ｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌ ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｓ ａｉｍｅｄ ａｔ ａｄｖａｎｃｉｎｇ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｃｉｖｉｌｉｚａｔｉｏｎ．

Ｋｅｙ Ｗｏｒｄｓ： ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔｓ； ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｓｅｒｖｉｃｅｓ； ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ； ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｃａｔａｌｏｇｕｅ ｌｉｓｔ

生态系统是一定地域生物与其环境通过能流、物质流与信息流构成的功能整体，生态系统的组分及其生

态过程不仅构建并维持了地球生命支持系统，为人类的生存与发展提供了必要的环境条件［１—２］，还为人类生

产生活提供了食品、药品、木材以及工农业生产所需的原材料［３—４］。 生态系统的产品和服务是人类赖以生存

和发展的基础。
党的十九大报告指出，我国既要创造更多物质财富和精神财富以满足人民日益增长的美好生活需要，也

要提供更多优质生态产品以满足人民日益增长的优美生态环境需要。 这一论述将生态产品供给提升到了新

的战略高度。 党的二十大报告再次强调，中国式现代化是人与自然和谐共生的现代化，并阐释如何牢固树立

和践行“绿水青山就是金山银山”的理念，并提出加快推进生态产品价值实现机制［５］，生态产品成为该理念落

地实施的重要抓手和载体。
在政策引导和理论创新的双重推动下，我国近年来在生态产品核算方面不断探索并形成了初步的理论与

实践体系［６—１０］。 自 ２０２１ 年中共中央办公厅、国务院办公厅发布《关于建立健全生态产品价值实现机制的意

见》 ［１１］和《生态产品总值核算规范（试行）》 ［１２］以来，各地纷纷建立生态产品清单体系，主要包括三类类型：一
是基于国际框架的改良清单，如青海省借鉴 ＭＡ ／ ＴＥＥＢ 采用物质供给、调节服务、文化服务三级分类［１３］；二是

地方特色的扩展清单，如辽宁省将冰雪服务纳入《生态产品总值（ＧＥＰ）核算技术规范》 ［１４］；三是政策目标的

导向清单，如深圳“１＋３”体系聚焦绩效考核［１５］。 同时，中国特色生态产品理论体系的探索，是在习近平生态

文明思想指引下逐步形成的，根植于我国特有的生态文明建设战略与实践基础之上。 自党的十八大首次提出

“增强生态产品生产能力”以来，生态产品作为国家顶层设计的重要概念，已成为统筹生态保护与经济发展的

核心抓手。 党中央、国务院持续深化对生态产品的理论阐释与制度部署，推动建立从生态功能认知到核算方

法构建的政策框架，逐步形成多层级、类型化的实践路径。 这些探索为推动生态产品价值核算制度化、标准化

提供了重要理论基础。
尽管生态产品概念已在国家战略和地方实践中广泛应用，但相关理论体系和分类标准仍不完善，制约了

其在核算实践中的科学性与一致性。 一方面，生态产品的定义尚未形成统一认知，与生态系统服务之间的边

界关系仍存在模糊，导致核算对象识别不清、分类标准不一；另一方面，现有分类体系在类型覆盖、层级结构和

适用尺度上仍显不足，难以同时满足国家宏观核算与地方差异化应用的双重需求。 随着生态产品概念在全国
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范围内落地推广，如何在保持分类标准科学统一的同时，充分体现区域生态禀赋和特色，也对分类方法提出了

更高要求，迫切需要建立一个更加广泛的生态产品目录清单。
因此，建立一套科学统一、结构清晰、具有可扩展性与本地适应性的生态产品分类框架，成为推动价值核

算规范化的关键基础。 基于此，本文在系统梳理生态产品概念内涵与特征的基础上，结合国内外分类体系及

典型区域实践，提出一套以“最终惠益性”为核心的分层分类思路，构建涵盖 ３ 个一级、２５ 个二级和 ５２ 个三级

类别的生态产品清单体系，以期为核算科学性与可比性提供技术支撑和方法参考。

１　 生态产品定义

１．１　 生态系统服务的发展

生态系统服务涵盖人类从生态系统获得的所有惠益，其核心在于强调生态系统对人类福祉的多种贡献。
Ｃｏｓｔａｎｚａ［１６］提出生态系统服务是“人类直接或间接地从生态系统功能中获得的好处”。 Ｄａｉｌｙ［１］强调了生态系

统服务的自然生态系统及其物种在维持和满足人类生存需求方面的作用。 随着研究的深入，Ｄｅ Ｇｒｏｏｔ［１７］进一

步明确，生态系统服务来源于自然过程及其组成部分，提供满足人类需求的商品和服务。
现阶段普遍认可《千年生态系统评估（ＭＡ）》 ［６］的定义，认为生态系统服务是“人类从生态系统中获得的

各种好处”，并对生态系统服务进行了系统分类，包括供给服务、调节服务、文化服务和支持服务，使其结构更

加清晰。 Ｂｏｙｄ［１８］的研究强调生态系统服务是“最终贡献”，即生态系统直接支持人类福祉的部分，而不是生态

过程本身。 Ｗａｌｌａｃｅ［１９］则强调，生态系统服务不仅包括可直接利用的资源，如食物、木材和水，还涉及生态系统

管理对服务供给的影响。
生物多样性与生态系统服务经济学（Ｔｈｅ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ｏｆ Ｅｃｏｓｙｓｔｅｍｓ ａｎｄ Ｂｉｏｄｉｖｅｒｓｉｔｙ，ＴＥＥＢ） ［７］和生物多样性和

生态系统服务政府间科学政策平台（ Ｉｎｔｅｒｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｌ Ｓｃｉｅｎｃｅ⁃Ｐｏｌｉｃｙ Ｐｌａｔｆｏｒｍ ｏｎ Ｂｉｏｄｉｖｅｒｓｉｔｙ ａｎｄ Ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
Ｓｅｒｖｉｃｅｓ， ＩＰＢＥＳ） ［８］将生态系统服务定义为“对人类福祉的直接和间接贡献”。 《环境经济核算体系———实验性

生态系统核算》Ｓｙｓｔｅｍ ｏｆ Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ⁃Ｅｃｏｎｏｍｉｃ Ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ⁃Ｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌ Ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ Ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ （ＳＥＥＡ ＥＥＡ） ［２０］

进一步明确，生态系统服务是生态系统为经济活动和其他人类活动提供并被使用的最终产品，涵盖物质服务、调
节服务和文化服务三类，突出了其可计量性和政策应用价值。 总体来看，生态系统服务的概念经历了从功能性

描述到分类体系的构建，再到可核算化模型的演进过程。 这一过程不仅加深了对生态系统与人类福祉关系的理

解，也为自然资源管理、生态补偿、国民经济核算等政策应用提供了坚实的理论基础与实践路径（表 １）。

表 １　 生态系统服务概念的发展

Ｔａｂｌｅ １　 Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｃｅｐｔ ｏｆ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

年份
Ｙｅａｒ

研究者或出处
Ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒ

定义
Ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ

１９９７ Ｃｏｓｔａｎｚａ 人类直接或间接地从生态系统功能中获得的好处［１６］ 。
１９９７ Ｄａｉｌｙ 自然生态系统及其构成物种维持和满足人类生活的条件和过程［１］ 。

１９９９ 欧阳志云
生态系统服务是指生态系统与生态过程所形成及所维持的人类赖以生存的自然环境条件与

效用［２］ 。
２００２ Ｄｅ Ｇｒｏｏｔ 自然过程及其组成部分直接或间接提供的满足人类需求的商品和服务的能力［１７］ 。
２００５ 《千年生态系统评估》 人类从生态系统中获得的各种好处，包括提供服务、支持服务、监管服务和文化领域［６］ 。

２００７ Ｂｏｙｄ
生态系统服务是最终生态系统服务，是自然界的组成部分，直接享受、消费或用于产生人类

福祉［１８］ 。

２００８ Ｗａｌｌａｃｅ
生态系统服务只包括人类可以直接利用的各种生态资源，如食物、木材、饮用水和文化价值。
生态系统服务是生态系统管理的结果，而非过生态过程［１９］ 。

２００９ Ｆｉｓｈｅｒ 生态系统服务是生态系统中（主动或被动地）用于产生人类福祉的方面［２１］ 。

２０１０ 《生物多样性与生态系统服务经
济学》 生态系统对人类福祉的直接和间接贡献［７］ 。
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续表

年份
Ｙｅａｒ

研究者或出处
Ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒ

定义
Ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ

２０１２ 《环境经济核算体系———生态系
统核算》

生态系统对经济和其他人类活动的贡献，分为最终服务与中间服务，最终服务的使用者是经

济单元，中间服务的使用者是与最终服务供给有关的生态资产［２２］ 。

２０１８ 《生态系统服务通用国际分类》 生态系统对人类福祉的直接贡献，这些服务是最终服务［１０］ 。

２０１９ 生物多样性和生态系统服务政
府间科学政策平台

人们从生态系统中获得的利益［８］ 。

２０１９ Ｓｔｅｐｈｅｎ Ｐｏｌａｓｋｙ
生态系统服务是大自然对人类福祉的贡献。 生态系统服务包括调节服务、材料供应服务和非
物质服务。 各种类型的自然资本（通常与其他形式的资本相结合）和人力劳动提供了生态系

统服务［２３］ 。

１．２　 生态产品的概念与内涵

生态产品的概念是在全球生态系统核算背景下逐步发展而来的，并在中国实践中不断深化和本土化（表
２）。 其早期聚焦于产品属性，强调绿色、安全和高附加值的特点，主要关联于优质农业产品的推广［２４—２５］。 随

着政策推动和理论研究的深入［２６］，生态产品的内涵逐步从狭义物化产品扩展为生态系统提供的人类福祉相

关成果，涵盖空气、水、气候等生态调节与维持功能。 这一转变推动了学术界对生态产品的内涵、特征、分类与

价值评估等方面的系统研究。

表 ２　 生态产品概念的发展

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ｏｆ ｔｈｅ ｃｏｎｃｅｐｔ ｏｆ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔｓ

年份 Ｙｅａｒ 研究者或出处 Ｒｅｓｅａｒｃｈｅｒ 定义 Ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ

１９９２ 任耀武等
生态产品是指通过生态工 （农） 艺生产出来的没有生态滞竭的安全可靠无公害的高档

产品［２４］ 。

２００１ 方子节等
生态产品是指遵循可持续发展原则，按特定生产方式生产，并经专门机构认证许可，使用生态

产品标志，安全优质、营养的产品［２５］ 。

２０１０ 《全国主体功能区规划》
生态产品指维系生态安全、保障生态调节功能、提供良好人居环境的自然要素，包括清新的空

气清洁的水源和宜人的气候等［２６］ 。

２０１０ 丁宪浩
生态产品是人类为维护生态平衡和环境安全、消除人类活动对自然生态系统的负面冲击所进
行的社会生产活动产生的产品。 生态产品的生态效益、正经济效益和社会效益具有外溢性，
使其具有显著的公共产品性质［２７］ 。

２０１３ 欧阳志云等 生态产品是生态系统为人类生存与福祉提供的产品与服务［２８］ 。

２０１５ 黄如良
生态产品概念是一个连续统一体模型，包含较狭义的从融入生态设计的产品，生态系统供给
服务到广义的维系生态安全、保障生态调节功能、提供良好人居环境的自然要素，完整的生态

系统服务等不同的角度［２９］ 。

２０１５ 张静
生态产品来是自然生态系统为人类提供的公共物品和公共服务的统称，是人类赖以生存和发

展的自然条件［３０］

２０１８ 李庆

将生态产品分为自然生态产品与人工生态产品，自然生态产品指维系生态安全、保障生态调
节功能、提供良好人居环境的自然产品和服务，包括没有受到污染的空气、自然循环的水源、
鸟语、花香、水清、天蓝、宜人气候等；人工生态产品指工业化生产的能够在生产和消费过程中

释放生态效益的产品和服务［３１］ 。

２０１９ 张林波等
生态系统生物生产和人类社会生产为社会的使用和消费提供终端产品或服务，包括确保良好

的生活环境、维护生态安全、提供物质原材料和精神和文化服务［３２］ 。
２０２０ 虞慧怡等 通过生物生产和人类生产共同作用为人类福祉提供的最终产品或服务［３３］ 。

２０２０ 俞敏等
良好的生态系统以可持续的方式提供的满足人类直接物质消费和非物质消费的各类

产出［３４］ 。

２０２２ 窦亚权、李娅、赵晓迪
既包含纯天然的自然产品，又包含人类活动参与形成的有机食品等，与生态系统服务的区别
在于其不包含生态系统服务的中间过程，以终端产品为主；包含产权不明晰的清新空气这一

自然要素［３５］ 。

２０２３ 宋昌素、欧阳志云 生态产品是指生态系统为人类生存、生产与生活所提供的条件与物质资源［３６］ 。
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　 　 在 ２０１２ 年党的十八大将生态文明建设提升为国家战略后，生态产品的持续供给成为经济社会发展的重

要目标，并要求将生态效益纳入经济社会评价体系。 党的十九大报告明确提出，“要提供更多优质生态产品

以满足人民日益增长的优美生态环境需要”，这一要求为生态文明建设指明了实践方向。 在此背景下，建立

生态产品评估核算方法成为生态文明建设重要科技需求。 ２０１３ 年，欧阳志云和朱春全提出服务于 ＧＥＰ 核算

的生态产品定义［２８］，为“在一定区域和时间内，生态系统为人类提供的最终产品与服务的经济价值总和”，明
确了生态产品价值核算的研究方向与实践路径［１３］。 ２０１５ 年，《关于加快推进生态文明建设的意见》 ［３７］ 中，
“绿水青山就是金山银山”理论首次被写入中央文件，并进一步被赋予公共产品属性［３０， ３２］，强调其外溢效益

和社会福利作用，标志着生态产品的内涵不断丰富与完善。
２０１６ 年，国家开始明确生态产品在政策层面的价值实现机制。 《关于健全生态保护补偿机制的意见》 ［３８］

提出，要以生态产品产出能力为基础，推动生态补偿标准体系的建设，标志着生态产品的经济价值开始成为政

策制定的重要基础。 ２０１７ 年，《关于完善主体功能区战略和制度的若干意见》 ［３９］ 提出，要建立生态产品价值

实现机制，进一步推动生态产品的市场化。 ２０２１ 年，中央发布的《关于完善主体功能区战略和制度的若干意

见》 ［４０］再次强调，要建立健全生态产品价值实现机制，生态产品的价值核算已成为国家推动生态文明建设的

重要基础工作之一。 ２０２２ 年，国家发展改革委与国家统计局联合发布了 《生态产品总值核算规范 （试

行）》 ［１２］，为生态产品价值的统计和核算提供了标准化框架。
在政策引导和技术方法不断完善的背景下，我国多地已开展了生态产品核算的探索与实践。 截至 ２０２４

年底，全国 ３１ 个省级行政区（不含港澳台）中，除新疆尚未公开查到完整 ＧＥＰ 试点结果外，有 ３０ 个省区（如青

海、贵州、浙江、福建、云南、内蒙古、黑龙江、广东、山东、安徽、重庆、北京、上海等）都已在不同层级开展过生

态产品（ＧＥＰ）核算或价值实现相关工作。 例如，青海率先在三江源地区开展 ＧＥＰ 核算与价值实现制度探索，
浙江丽水、安吉、德清等地将 ＧＥＰ 核算结果嵌入生态补偿和干部离任审计，内蒙古、贵州等地则结合草原生态

补偿、石漠化治理等特色场景创新核算指标体系。 结合各地独特的生态系统特征与资源禀赋，这些核算成果

已陆续在生态补偿绩效考核、生态功能区建设、自然资源资产离任审计、绿色金融、生态产业规划与生态产品

市场化交易等领域得到实际应用。 一系列研究和地方案例表明［４１—４８］，生态产品核算及其价值实现路径正逐

步从理论走向多区域、多尺度、多场景的实证化和制度化嵌入，成为推动生态文明建设、促进“绿水青山”向
“金山银山”转化的核心工具与政策抓手。 这些实践不仅验证了核算方法的可行性，也为后续全国范围内的

标准化、规范化核算积累了宝贵经验和可推广模式。
综上所述，生态产品的概念经历了从理论提出到实践应用的不断深化。 它不仅作为生态功能的描述逐渐

演变为有明确核算和价值实现机制的政策工具，而且已成为推动生态文明建设的重要组成部分。 随着生态产

品价值核算体系的逐步完善，生态产品的生产、保护和价值实现将在未来的生态文明建设中的政策制度发挥

越来越重要的作用。
本文将生态产品定义为生态系统为人类生产生活活动所提供并被实际使用的、直接惠及人类生存与福祉

的最终产品与服务。 根据服务类型，可将生态产品划分为三大类：一是物质产品，如粮食、油料、木材与生态能

源等，体现生态系统的物质供给服务；二是调节服务，包括水质净化、空气净化、气候调节等，体现生态系统在

维护人类生存环境方面的重要作用；三是文化服务，如休闲娱乐、美学体验、精神健康，体现生态系统对人类生

活质量的非物质服务。 生态产品的生产和提供依托于森林、草原、湿地、荒漠、海洋、农田与城市等多样化的自

然与人工生态系统［１２］，其核算与价值实现机制正逐步成为推动我国生态文明建设的重要制度工具。
１．３　 生态系统服务与生态产品的关系

生态产品和生态系统服务在生态学、环境经济学及政策制定领域是密切相关且相互补充的概念。 尽管它

们具有一定的交集，但在定义和内容上有所不同。
在定义上，生态系统服务是人类从生态系统中获得的各种好处，强调生态系统作为“服务的提供者”，而

人类是“服务的受益者”。 这些服务涵盖供给服务、调节服务、文化服务和支持服务等多个方面。 生态产品则
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是生态系统服务的子集，是指生态系统直接为人类福祉提供的最终产品或服务，属于可以被实际利用、消费或

交易的部分。 与生态系统服务相比，生态产品更强调其成果的可量化性和可使用性，通常表现为人类可以直

接感知、使用的形式，如清洁的水、清新的空气、木材、食物等物质产品，以及水源涵养、气候调节、文化娱乐等

服务。 因此，生态产品的生产和供应依赖于生态系统的正常功能和过程，是生态系统服务的具体体现和直接

输出（图 １）。

２　 生态产品分类和目录清单研究进展

２．１　 国内外生态系统服务与生态产品分类研究进展

分类研究的目的是梳理各类生态产品特征及其对人类福祉的贡献路径，以便准确认识生态系统服务的最

终惠益。 生态产品不仅承载着生态系统提供的物质与服务价值，也对社会经济和环境管理产生深远影响。
生态产品作为生态系统服务中被人类直接利用的终端价值形态，其分类体系与生态系统服务研究具有理

论同源性。 本文通过梳理生态系统服务及自然资本评估相关文献，发现其分类框架经历了从单一物质产品向

多功能、多维度服务体系的演化过程（表 ３）。
生态产品分类体系经历了从物质生产为主向多维生态产品的逐步细化与丰富。 早期研究多关注生态系

统的基础生态功能及其可量化的经济价值，将生态服务划分为“物质产品”与“生命支持服务”两类［１０，５２］，如
有机产品、绿色产品、非木材林产品、固碳释氧、水源涵养等［１０，２０，２５］。 随着可持续发展理念的深入推进，研究

逐步拓展至生物遗传资源［５５］、药用材料［５６］ 等新兴生态产品，强调其潜在的可持续利用与生物勘探价值。 调

节服务的研究对象也不断扩展，从传统的水土保持、气候调节等基础服务延伸至城市雨洪调控、海岸带防护、
污染物吸收与缓冲等复杂情境，体现出生态系统在人类活动密集区域的多功能性［５１，５５］。 文化服务方面，研究

从最初聚焦旅游和景观美学，逐渐拓展至更加多样的服务维度，包括自然体验、教育与科研启迪、美学价值、地
方感认同、精神愉悦以及身体与心理健康等［７—８，２０，５１，５４］，反映出人类社会对生态系统非物质价值认知的深化。

生态产品的分类逐渐从单学科向多学科融合。 生态产品的生态学特征基于自然属性分为物质产品（如
水、木材）和非物质产品（如气候调节、水质净化） ［３０，５７］；统计学特征基于生态系统内部服务和终端产出将生态

产品分为中间产品和最终产品［５８］。 经济学特征基于生态产品的消费属性分类标准将生态产品分为经营性生

态产品（农产品）、公共性生态产品（噪声削减）和准公共性生态产品（自然景观质量） ［５７，５９—６０］；从生态产品来

源角度，可以将其分为自然要素产品（如天然水源）、自然属性产品（如珍稀野生动物）、生态衍生品（如生态农

产品）和生态标识产品（如生态建筑材料） ［５７］。
２．２　 生态产品分类面临的问题与挑战

随着生态产品研究的深入，生态产品分类面临着诸多问题和挑战，对生态产品的科学评估、市场运作和政

策实施产生影响，阻碍生态产业的可持续发展。
第一，生态产品和生态系统服务的混淆。 当前生态产品与生态系统服务尚未形成统一明确的边界划分，

二者在概念、内涵和分类上存在交叉与模糊，这种混淆可能导致核算范围的重复或遗漏。 一方面，若将所有生

态系统服务都视为生态产品，可能夸大生态产品的总值，削弱其在经济统计和政策制定中的科学性和可比性；
另一方面，若过于狭隘地将生态产品限定为物质产品，则无法全面反映生态系统对人类福祉的贡献。 因此，亟
需在理论上厘清生态系统中“过程⁃服务⁃产品”的关系，确立以“最终受益性”为核心的生态产品识别原则。

第二，中间产品与最终产品的区分。 在明确生态产品与生态系统服务总体边界的基础上，核算实践中还

面临如何准确区分中间产品与最终产品的问题。 这一问题实质上是生态系统服务向最终受益转化过程中的

环节识别，直接关系到核算的准确性和重复计量的避免。 以授粉为例，它通常被视为中间生态服务，其本身并

不直接构成最终惠益，而是通过促进粮食产量增加间接体现其价值。 类似地，沉积物滞留服务通过减少河道

淤积、防止土壤流失和改善水质，间接影响灾害防控与人类健康等最终目标。 从理论上看，这类服务应归为中

间产品。 因此，在实践中，若某些最终产品如粮食产品、水质调节或预防或减轻灾害风险难以量化或无法有效
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纳入核算体系时，也可以将授粉、沉积物滞留等具明确的生态产品视为“可替代最终产品”的选项，以保障生

态产品核算体系的完整性。 若中间产品与最终产品界限模糊，容易造成生态产品在核算过程中被重复计量，
进而高估生态产品价值。 因此，厘清此类产品形态归属，对于构建科学合理的生态产品核算体系尤为关键。

第三，资产与产品的混淆。 当前在生态产品分类过程中，生态系统资产与生态产品之间的区分尚不清晰，
导致理论界与实践中存在一定程度的混用与误判。 生态资产是生态系统的存量［２０］，是提供生态产品、形成生

态效益的基础，支撑人类社会经济发展的重要自然资源，包括森林、草地等自然生态系统，以及农田、城镇绿地

等人工生态系统。 然而，一些分类体系可能将生态系统本身（如森林、湿地）视为生态产品，这种做法忽视了

二者在功能定位上的根本差异：生态系统是承载与产生生态产品的“资产”，而生态产品是生态系统通过运行

过程所生成的“产出”。 以生物多样性为例，其作为生态系统功能和稳定性的关键体现，是生态资产的核心特

征之一。 生物多样性是维持生态系统自组织能力的内部过程［５６］，如遗传多样性支持物种适应力、食物网结构

支持养分循环。 这类服务不直接贡献人类福祉，而是通过支撑供给、调节、文化服务间接体现价值，比如传粉

昆虫多样性支持了农作物授粉服务。 生物多样性本质上并非可直接消费或交易的最终产品，而是生态系统健

康和功能的表征。 因此，应将其视为生态资产的组成部分，而非独立的生态产品。 此外，在补偿机制或生态产

品价值实现过程中，如果未明确区分生态资产与生态产品，容易出现对生态保护成本评估失准、生态补偿资金

配置失衡等问题。
第四，生态产品清单的全面性。 生态产品清单的不全面是当前生态产品管理和分类中的一大挑战，直接

影响了在金融、市场和政策层面全面反映其价值和作用的能力。 由于缺乏完整的产品清单，金融产品如生态

债券和绿色保险在评估生态产品的价值和风险时可能被低估，这削弱了金融市场对生态产品的支持，进而影

响生态产业的融资能力和可持续发展。 在生态产品的数字化和市场化过程中，不全面的清单进一步导致管理

和交易平台难以有效运作。 这种障碍不仅影响了生态产品的市场定位和价值传递，还可能引发市场参与者的

误解或利益受损，从而削弱生态产品的市场竞争力和可持续性。
第五，标准化与本地适用性的平衡。 在全球范围内推广统一的生态产品分类标准是一项挑战，因为不同

地区的生态系统特性和人类需求差异巨大。 如何在标准化和本地适用性之间找到平衡，以确保分类体系既具

备普遍适用性又能适应地方特定的生态环境，是当前生态产品分类中亟需解决的问题。

３　 生态产品分类体系

３．１　 生态产品特征

（１）源自自然或人工管理的生态系统。 它们来源于森林、草地、湖泊、河流、海洋、荒漠等自然生态系统，
以及农田、牧场、人工林等人工管理的生态系统，这些生态系统通过自身的结构和功能提供了丰富多样物质产

品和服务。 这不仅包括人类生存需要的物质资源（如食物、水、氧气、医药等）和环境条件（气候调节、环境净

化、洪水调蓄等），还包括提升人类生活质量（自然景观、精神健康、自然教育等）和支撑了经济社会发展（水资

源、生态能源、基因资源）的非物质服务。
（２）能够改善人类福祉。 生态产品对人类的惠益通常表现在 ４ 个方面，一是提供人生存生活需要的物质

资源，如食物、水、氧气、医药等；二是维持人类生存生活的环境条件，如气候调节、环境净化、防风固沙、洪水调

蓄等产品；三是提升人们的生活质量，如自然景观、精神健康、自然教育；四是支撑经济社会发展，提供水资源、
生态能源、基因与木材等资源等。

（３）生态产品是最终生态系统服务。 即那些能够直接提升人类福祉、带来最终效益的服务。 相较而言，
生态系统中不直接产生惠益、而是通过支持其他服务间接产生效用的过程或功能，应视为中间服务，不计入生

态产品核算范畴。 以土壤保持为例，其本身是一种生态过程，主要通过防止土壤流失，支撑如滑坡灾害防控、
农业土壤肥力维持等多种社会与生态效益。 当将减轻滑坡灾害明确为人类直接感知和受益的最终生态产品

时，土壤保持应被视为其中间服务，不再单独计值，以避免重复核算。 若在不同情景下，土壤保持服务分别体
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现为减轻滑坡灾害、水源涵养或农业增产等多个最终惠益，应对这些最终产品分别核算其价值，但必须确保同

一的生态过程不被重复计价［３２］。
此外，生态产品还往往表现出以下四个典型特征，这些特征可能在调节服务中表现的程度不同：
（１）生态产品具有公共产品属性。 生态产品通常具有公共产品的特点，主要体现在非排他性和非竞争性

两个方面。 非排他性是指没有人可以被排除在生态产品的受益范围之外。 例如，空气净化会惠及所有人，而
不会特定排除某些群体。 非竞争性是指一个人的享用不会减少其他人享用的机会。 例如，洪水调蓄可以让一

定区域所有人受益，而不是某人受益后该区域其他人就无法受益。
（２）生态产品具有多维度价值。 生态产品不仅具有经济价值，还具备社会、生态和文化等多方面的价值。

这些多维度的价值共同构成了生态产品对人类福祉的全面贡献。 经济价值是指直接可测量的价值，如木材产

品的产量和市场价格；社会价值包括改善公共健康、提供就业机会等。 生态价值包括碳汇、气候调节等。 文化

价值包括生态旅游、文化遗产保护等。 这些多维度的价值可以通过经济学和统计学方法利用货币指标量化，
例如，通过游客人数评估生态旅游的经济效益，通过空气质量改善评估公共健康收益。

（３）生态产品具有外溢性。 生态产品的生态效益、经济效益和社会效益具有显著的外溢性，这种外溢性

使得生态产品具有公共产品性质。 外溢性主要表现为：一方面，正外部性：生态产品带来的好处往往超出生产

者或拥有者的直接利益范围。 例如，森林的碳汇功能不仅惠及当地居民，还对全球气候变化的缓解起到作用。
另一方面，难以内部化：由于这些外溢效益，传统市场机制难以将其完全内部化到市场交易中，因而需要政府

和社会机制进行干预和补偿。
３．２　 生态产品分类思路与原则

针对当前生态产品与生态系统服务在核算中边界混淆、中间产品与最终产品区分不明、生态资产与生态

产品概念交叉、生态产品清单全面性低、以及分类标准化与本地适用性和区域差异性难以平衡等突出问题，本
文在系统梳理国内外分类框架和生态产品特征的基础上，提出了以最终惠益性原则为核心、分为基础层与区

域扩展层、突出过程⁃服务⁃产品⁃价值四级链条的生态产品分类框架，旨在为当前生态产品价值核算与转化中

提供方法支持。
（１）明确“最终生态产品”识别原则。 系统区分生态系统的自然过程、服务与最终产品，防止将支持性或

中间服务错误计入最终产品核算，显著降低重复计算风险；如授粉、防治虫害、沉积物滞留等中间服务，可在存

在可替代的可量化最终产品时，合理界定核算范围，确保核算口径一致。
（２）厘清生态资产与生态产品的功能定位。 将森林、湿地等生态系统作为提供生态产品的资产存量，而

非直接纳入可消费或交易的生态产品范畴，避免生态资产与生态产品概念混用。 这一界定不仅与 ＳＥＥＡ ＥＡ
中的生态资产、生态系统服务、生态产品的概念边界一致，也为地方开展生态补偿、价值核算和资金分配提供

了科学依据。 同时，通过细化各类物质产品、调节服务与文化服务的分类边界，可以更精准地支撑特色生态产

品（如气候生态产品、水土保持生态产品等）在实际核算中的合理归属与不重复计量。
（３）本分类框架特别强调在标准化、区域差异性与本地化之间找到平衡点。 一方面，借鉴 ＳＥＥＡ ＥＡ 等国

际经验，保证不同地区核算结果具备可比性和通用性；另一方面，在区域扩展层面，允许省级以下行政单元根

据当地独特的自然禀赋、主导生态功能和特色产业需求，适度补充本地特色生态产品类型，例如，青藏高原地

区的高寒草甸畜牧产品、北方农牧交错带的防风固沙生态产品、浙江德清的生态能源产品等。 生态产品的选

择需满足产权或管理主体明确、具备市场化交易或生态补偿的可行性，并且可以被科学量化。
这一分类思路不仅在理论层面理清了生态产品识别的核心逻辑，更在实际应用层面为解决生态产品价值

核算过程中面临的核算口径不一、指标不统一等问题提供了较为清晰的指引，有助于夯实后续政策制定与机

制探索的基础。
３．３　 生态产品分类体系

广泛的生态产品目录清单包含 ３ 个一级产品、２５ 个二级生态产品和 ５２ 个三级生态产品（表 ４）。 一级生
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态产品将对人类福祉的贡献分类分为三个部分：（１）物质产品：满足物质和能源需求；（２）调节服务：调节和维

护人类生存生活环境；（３）文化服务：丰富人类知识、改善人们生理和心理健康，提升人类生活品质。 物质产

品包含生物组分和非生物组分两种类型，调节服务和文化服务均依赖生物的参与。 二级分类将物质产品分为

食物产品、原材料产品、生物遗传资源等生物生态产品，和生态能源、水资源等非生物生态产品；调节服务调节

有害生物、授粉、固碳、释氧、水源涵养、空气净化、水质净化、土壤保持、减轻滑坡灾害、防风固沙、固体废弃物

修复、局部气候调节、减轻洪涝风险、减轻干旱灾害和噪声消减等生物生态产品；文化服务包含旅游休闲、教育

与科研、美学欣赏、艺术和设计启迪、精神体验、人体健康等生物生态产品。 三级生态产品在二级生态产品的

基础上进一步细分。

表 ４　 生态产品目录清单

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｌｉｓｔ ｏｆ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔ ｃａｔｅｇｏｒｉｅｓ

一级生态产品
Ｐｒｉｍａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ

ｐｒｏｄｕｃｔ

二级生态产品
Ｓｅｃｏｎｄａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ

ｐｒｏｄｕｃｔｓ

三级生态产品
Ｔｅｒｔｉａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

生态系统服务
Ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

物质产品
Ｍａｔｅｒｉａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｓ

生物生态产品 食物产品 食品（谷物、豆类、薯类、油料、糖
料、蔬菜、瓜果、水果、食用菌、茶
叶、食用坚果）
饲料 ａ（饲料草和绿肥等）
原材料（棉花等）

作物供给服务
作物供给服务
作物供给服务

畜牧业产品（畜禽产量、奶类、蜂
产品、禽蛋）

畜牧业供给服务

水产（鱼产品、甲壳类、软体类、
海草类、两期和爬行类等水生生
物）

水产养殖供给服务

原材料产品 天然饲料（如草、灌木等） 放牧生物质供给服务

木质林产品
非木质林产品（油茶籽、松脂、笋
干、毛料、竹壳等）

木材供给服务
野生动植物和其他生物量供给
服务

采集野生动植物 野生鱼类和其他水生物质供给
服务
野生动植物和其他生物质供给
服务

生物气体燃料（生物氢）
生物液体燃料（生物乙醇）
生物固体燃料（薪柴）
生物质发电（沼气发电）

药用材料 遗传物质服务

生物遗传资源 生物遗传资源

非生物生态产品 水资源 农业灌溉
地下水补给
家庭用水
工业用水

水供给服务

生态能源 水电等生态能源

调节服务
Ｒｅｇｕｌａｔｉｎｇ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

生物生态产品 调节有害生物 防治虫害
防治病害

生物控制服务
疾病控制服务

授粉 授粉 授粉服务

水源涵养 水源涵养 水源涵养服务

水质净化 养分的保留和分解
其他污染物的保留和分解

水质净化服务

土壤保持 保持土壤肥力
减轻面源污染
减少泥沙淤积

土壤质量调节服务

固体废弃物修复 固体废弃物修复 固体废弃物修复服务
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续表

一级生态产品
Ｐｒｉｍａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ

ｐｒｏｄｕｃｔ

二级生态产品
Ｓｅｃｏｎｄａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ

ｐｒｏｄｕｃｔｓ

三级生态产品
Ｔｅｒｔｉａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

生态系统服务
Ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

局部气候调节 温度调节
湿度调节

局部气候调节服务
降水模式调节服务

固碳 固碳 固碳服务

释氧 释氧 释氧服务

空气净化 空气净化 空气净化服务

减轻滑坡灾害 减轻滑坡灾害 减轻滑坡灾害服务

防风固沙 防风固沙 防风固沙服务

减轻洪涝风险 洪水调蓄 减轻洪涝风险服务

海岸带防护 海岸带保护服务

减轻干旱灾害 减轻干旱灾害 减轻干旱灾害服务

噪声消减 噪声消减 降噪服务

文化服务
Ｃｕｌｔｕｒａｌ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

生物生态产品 旅游休闲 生态旅游
休闲娱乐
康养

娱乐相关服务

人体健康 身体健康
心理健康

教育与科研 教育
科研

教育、科学和研究服务

美学欣赏、艺术和设
计启迪

美学欣赏、艺术和设计启迪 视觉美感服务

精神体验 文化认同
宗教和精神价值
社会凝聚力

精神、艺术和象征服务

需要指出的是，表 ４ 中部分三级生态产品，特别是如“精神体验”“文化认同”等文化服务，具有较强的非

市场性和主观性，量化难度相对较大。 目前在实践中，相关核算一般采用支付意愿法、条件估值法、游客支出

法或价值转移法等间接方法进行估算，用于弥补非市场价值的核算空白。 此外，对于物质产品和部分调节服

务，已有相对成熟的核算路径可借鉴，如野生与人工农林牧渔产品多通过统计调查和产量核算，水源涵养、土
壤保持、防风固沙等调节服务可结合水量平衡法、ＲＵＳＬＥ 土壤流失方程、污染物平衡模型等生态模型实现量

化，旅游康养、休闲游憩等文化服务则可结合游客总人次、旅游收入等指标进行推算。 这些方法在实际核算中

往往需要根据不同区域的生态特征、数据可得性和核算目标灵活选用与组合。 总体来看，文化服务类生态产

品的核算仍处于探索阶段，未来仍需在数据获取、方法匹配及区域适配性等方面不断完善和优化，以更好支撑

生态产品价值的全面识别与科学核算。
此外，为进一步明确不同生态产品在生态学、经济学和统计学维度下的分类属性、核算口径及中间产品与

最终产品的区分，表 ５ 对各级生态产品及其分类学特征进行了详细说明，并说明了核算边界判断逻辑，以便为

实际核算和政策制定提供参考。

４　 结论与展望

（１）生态产品是生态系统为人们生产活动和其他人类活动提供且人类被使用的，对人类生存与福祉有直

接惠益的最终产品和服务，包括物质产品、调节服务和文化服务三类。 生态产品是我国特有的，用以表达人类

从生态系统获得的最终服务。
（２）生态产品分类经历从单一物质产品向多功能、多维度体系的演化过程。 然而，依旧面临着生态产品

和生态系统服务混淆、中间产品与最终产品区分不明、生态资产与生态产品混淆、生态产品清单缺乏全面性、
标准化与本地适用性难以平衡等问题。
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表 ５　 生态产品的分类学特征

Ｔａｂｌｅ ５　 Ｔａｘｏｎｏｍｉｃ ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｏｆ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔｓ

一级生态产品
Ｐｒｉｍａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

三级生态产品
Ｔｅｒｔｉａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

生态学
Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ

经济学
Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ

统计学
Ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ

物质产品
Ｍａｔｅｒｉａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｓ

食品
饲料
原材料

物质产品 经营性
生态产品

最终产品若饲料已作为作物供给
服务记录为最终产品，则相应的畜
牧业产出作为下游产品，不再重复
单列为最终产品。 最终产品

畜牧业产品 最终产品

水产

天然饲料 若天然饲料已作为放牧生物质供
给服务计入最终产品，则放牧所产
生的牲畜产品不再单独重复核算。

木质林产品
非木质林产品

最终产品
最终产品

采集野生动植物

生物气体燃料（生物氢）
生物液体燃料（生物乙醇）
生物固体燃料（薪柴）生物质发
电（沼气发电）

最终产品
若生物乙醇直接作为能源产品用
于交通燃料或发电，作为最终产品
记录；若在化工产业链中继续合成
为生物塑料或溶剂等，视为中间产
品，避免与最终化工品重复统计
最终产品
最终产品

药用材料 最终产品

生物遗传资源

农业灌溉
地下水补给
家庭用水
工业用水

若农业灌溉直接供给农田用水，作
为最终产品记录；若通过水库等水
源涵养过程调蓄后再供给灌溉，则
农业灌溉视为水源涵养的中间环
节，避免重复核算。
若地下水补给直接作为饮用水源
或工业用水，视为最终产品；若同
一水源量已被农业灌溉或工业用
水核算，则补给量作为中间产品。
最终产品
最终产品

水电等生态能源 非物质产品 最终产品

调节服务
Ｒｅｇｕｌａｔｉｎｇ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

防治虫害
防治病害

非物质产品 公共性
生态产品

若防治虫害 ／ 病害直接体现在农产
品产量提升中，则该产量作为最终
产品计入，防治虫害 ／ 病害视为中
间产品。

授粉 若野生授粉者对作物增产贡献已
体现在农产品供给核算中，则授粉
服务为中间产品。

养分的保留和分解
其他污染物的保留和分解

若养分 ／ 污染物的保留和分解对水
质或土壤净化的贡献已计入水质
净化服务或下游用水服务，则视为
中间服务。

保持土壤肥力
减轻面源污染
减少泥沙淤积

若通过土壤保持防止水土流失并
已在水资源或食物产品核算，则视
为中间服务。

固体废弃物修复 若通过固体废弃物修复防止污染
物迁移并已在地下水补给或者身
体健康核算，则视为中间服务。
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续表

一级生态产品
Ｐｒｉｍａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

三级生态产品
Ｔｅｒｔｉａｒｙ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ
ｐｒｏｄｕｃｔ

生态学
Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ

经济学
Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ

统计学
Ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ

温度调节
湿度调节

若局部气候调节通过改善生活环
境或支持经济生产，且已体现在下
游产值中，则为中间服务；如未计
入，可单独作为最终服务。

水源涵养 最终产品

固碳

释氧

空气净化

减轻滑坡灾害

防风固沙

洪水调蓄

海岸带防护

减轻干旱灾害

噪声消减

文化服务
Ｃｕｌｔｕｒａｌ ｓｅｒｖｉｃｅｓ

生态旅游
休闲娱乐
康养

非物质产品 准公共性
生态产品

最终产品

身体健康
心理健康

教育
科研

公共性
生态产品

美学欣赏、艺术和设计启迪

文化认同
宗教和精神价值
社会凝聚力

（３）生态产品具有 ３ 个基础特征：源自自然或人工管理的生态系统、能够改善人类福祉、生态产品是最终

生态系统服务与产品。 此外，调节服务还具有以下 ４ 个典型特征：具有公共产品属性、具有多维度价值、具有

外溢性。
（４）通过延续国际主流框架的核心逻辑并通过组分扩展和层级细化的方式，研究形成了一个以最终惠益

性原则为核心、分层次的生态产品分类框架，并提出包含 ３ 个一级、２５ 个二级、５２ 个三级生态产品的生态产品

目录清单，支撑核算实践中的标准化与本地化平衡。
本文聚焦于生态产品与生态系统服务的关系辨析与生态产品分类思路探讨，提出了适用于我国生态产品

核算的分类框架。 随着生态保护和绿色发展理念的不断推进，生态产品内涵和类型将不断丰富。 未来的研究

应注重生态产品与人类福祉的关系，进一步明确生态产品的多维度价值，为生态补偿、资源管理、绿色经济发

展等领域提供更多的理论支持和实践指导。 同时，应结合我国实际，进一步完善生态产品市场化机制，推动生

态产品在核算、交易、补偿和治理中的有效衔接，促进生态环境保护与经济社会发展的良性循环。
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