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国内生态产品研究文献计量分析与知识框架构建
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摘要：生态产品是新时期“两山”转化的重要载体和推进生态文明建设的有效抓手。 借助 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 软件对 １９９２—２０２４ 年我国

生态产品研究现状及热点演变进行计量分析和系统梳理，试图构建生态产品研究知识框架。 研究表明，国内生态产品研究发文

数量呈显著增长趋势，大体经历了萌芽起步、稳步发展、快速增长 ３ 个阶段。 研究热点从早期关注生态设计产品、生态旅游等生

态产品的狭义范畴，逐步拓展至生态文明、生态补偿、生态价值核算以及生态产品价值实现机制与路径等前沿领域。 结合关键

词共现知识图谱分析和主题内容归纳，构建了包含“本体⁃价值⁃实践”３ 个维度的生态产品研究知识体系框架，本体维度研究内

容主要涵盖生态产品的概念内涵、分类体系、属性特征、供给方式等；价值维度研究重点围绕生态产品价值核算和价值实现机制

两大核心议题展开；实践维度聚焦于生态产品价值实现模式及其与乡村振兴、共同富裕、“两山”转化、“碳达峰碳中和”等国家

战略的内在关联和作用路径。 现阶段我国生态产品研究仍面临着理论、方法、数据、实践应用等限制，未来需进一步厘清生态产

品基本概念，完善生态价值核算体系，加强生态产品作用机理研究，夯实生态产品学科基础。

关键词：生态产品；价值实现；知识框架；文献计量；Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ

２０ 世纪 ９０ 年代以来，人类社会经济快速增长，工业化步伐加速，全球自然生态系统和生物多样性衰退加

剧，耕地、森林、湿地、海岸和野生动植物等生态资产日渐萎缩［１］，生态系统服务功能衰减［２—３］。 ２０１５ 年联合

国《２０３０ 年可持续发展议程》，将“保护和可持续利用海洋、淡水资源、森林和山地，保护生物多样性、生态系统

和野生动植物”作为全球可持续发展目标之一［４］。 我国是世界上最大的发展中国家，面临着比其他国家更为

严峻的人口、资源与环境压力。 如何寻求经济社会发展与生态环境保护双重可持续发展，实现人与自然和谐

共生，是中国式现代化发展进程中亟待解决的重要理论与现实问题。
生态产品作为保障生态调节、维系生态安全、为人类提供生态福祉的自然要素，是连接“绿水青山”和“金

山银山”的重要纽带［５］，也是新时代我国破解经济增长与环境保护矛盾，推进生态文明建设的有效抓手。 自

２０１０ 年国家层面首次提出“生态产品”以来，《生态文明体制改革总体方案》《关于建立健全生态产品价值实

现机制的意见》（以下简称《意见》）及党的二十大报告等一系列重要文件都明确指出，要增强生态产品生产能

力，建立生态产品价值实现机制，凸显了生态产品在我国生态文明建设、区域经济高质量发展中的重要作用。
在此背景下，国内学术界对生态产品的关注与研究持续升温，从不同视角进行了大量的研究，有必要对现

有庞杂的成果进行梳理总结。 一些学者已经在这方面进行了努力，例如，靳诚和陆玉麒通过综述发现，我国生

态产品价值研究集中在生态产品概念内涵、价值核算方法、价值实现路径 ３ 个方面［６］。 高晓龙等对国内外试

点项目的生态产品价值实现模式与案例进行了理论概括［７］。 仇晓璐等采用文献分析法，全面评述了生态产
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品价值实现的研究进展与不足［８］。 张林波等就生态产品价值核算的发展历程、基础理论、技术方法与成果应

用等进行了综述［９］，还有学者对共同富裕背景下乡村生态产品研究进展与未来方向展开讨论［１０］。 然而，上述

文献要么在研究选题上聚焦于生态产品某一具体领域，难以反映生态产品研究的全貌；要么在研究范式上以

传统的内容综述和定性分析为主，主观性较强，未能客观揭示该领域研究热点变迁及发展趋势。 虽有个别学

者利用可视化工具分析了生态产品价值实现研究热点与趋势［１１］，但仍以描述性分析为主，尚未搭建起生态产

品研究的整体框架和知识体系。
鉴于此，本研究借助 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 软件对近 ３０ 年来国内生态产品研究现状与前沿热点进行计量分析和可视

化表达，进而尝试构建国内生态产品研究知识框架，并提出未来研究方向，旨在为下一步我国生态产品理论探

讨与实践发展提供参考。

１　 研究方法与数据来源

１．１　 研究方法

　 　 本研究的目的是借助文献计量工具对国内生态产品研究脉络及前沿热点进行可视化分析，进而构建该领

域研究的知识体系框架。 常见的文献可视化分析工具软件主要有 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ、Ｂｉｂｌｉｏｍｅｔｒｉｘ、ＶＯＳｖｉｅｗｅｒ、Ｒ 语言

等。 其中，Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 是由留美华人陈超美教授开发的一款可进行多元、分时、动态的引文分析软件，因其具有

操作简单、图谱美观等优点而得到广泛应用［１２］。 为深入分析和理解文献数据，本文采用性能更高、稳定性更

好的 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ Ｖ．６．２．Ｒ２（６４⁃ｂｉｔ）高级版对生态产品研究知识图谱进行科学分析。
１．２　 数据来源

本研究样本数据来源于中文文献收录范围最广泛的的中国知网（ＣＮＫＩ）平台。 具体而言，以“生态产品”
为主题进行文献检索（检索时间为 ２０２４ 年 ３ 月 ７ 日），文献来源类别选择北大核心和 ＣＳＳＣＩ 期刊，检索发现有

关生态产品的文献最早发表于 １９９２ 年，故将检索时间范围设定于 １９９２—２０２４ 年。 基于数据的精确性和科学

性考虑，删除论坛述评、书评、年会综述、领导讲话、征稿启示、短论等不相关条目，最终得到有效文献 １３６３ 篇，
以 Ｒｅｆｗｏｒｋｓ 格式导入到 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 软件处理。

２　 生态产品研究现状与前沿热点分析

２．１　 文献统计特征分析

从发文年度分布来看，我国生态产品发文数量总体呈增长趋势（图 １），国内生态产品研究大体经历了

３ 个阶段：①萌芽起步阶段（１９９２—２０１２ 年），“生态产品”官方术语在《全国主体功能区划》中被正式提出，开
始受到国内学者的关注，但研究力度不大，年均发文量在 １５ 篇左右，成果相对较为零散。 ②稳步发展阶段

（２０１３—２０１９ 年），相关政策文件频繁出台，引导研究者持续关注生态产品问题，发文数量呈现一定的增长，年发

文在 ５０ 篇左右，总体处于小幅波动的稳定状态。 ③快速增长阶段（２０２０ 年—），国内掀起生态产品及其价值实现

研究的热潮，发文数量呈指数级增长，核心论文数量从 ２０１９ 年的 ６９ 篇增长到 ２０２３ 年的 ２１５ 篇，增加了 ２．１ 倍。
２．２　 关键词知识图谱分析

２．２．１　 关键词共现分析

关键词能够反映出学术论文的研究内容与焦点，揭示某个研究领域的研究方向和热度。 将样本数据导入

ＣｉｔｅＳｐａｃｅ 软件，提取前 ２０ 的高频关键词（表 １）。 由表 １ 可知，生态产品、价值实现、生态文明、生态补偿、生态

旅游、绿色发展等关键词出现频次排名靠前，是生态产品研究的重点内容；价值实现、生态修复、共同富裕、黄
河流域、绿色金融、模式等关键词首次出现时间较晚，是近年来国内生态产品研究的热点领域。

进一步绘制出关键词共现知识图谱（图 ２），并根据关键词路径分析原理梳理出生态产品研究关键词 ５ 大

发展路径。

５７９０１　 ２３ 期 　 　 　 吴儒练　 等：国内生态产品研究文献计量分析与知识框架构建 　
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图 １　 国内生态产品研究发文趋势及重要政策文件

Ｆｉｇ．１　 Ｉｍｐｏｒｔａｎｔ ｐｏｌｉｃｙ ｄｏｃｕｍｅｎｔｓ ａｎｄ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｔｒｅｎｄｓ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

表 １　 生态产品研究前 ２０ 个高频关键词

Ｔａｂｌｅ １　 Ｔｏｐ ２０ ｈｉｇｈ⁃ｆｒｅｑｕｅｎｃｙ ｋｅｙｗｏｒｄｓ ｏｎ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｒｅｓｅａｒｃｈ

频次
Ｃｏｕｎｔ

中心性
Ｃｅｎｔｒａｌｉｔｙ

最早年份
Ｂｅｇｉｎ ｙｅａｒ

关键词
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ

频次
Ｃｏｕｎｔ

中心性
Ｃｅｎｔｒａｌｉｔｙ

最早年份
Ｂｅｇｉｎ ｙｅａｒ

关键词
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ

２３４ ０．３７ ２００１ 生态产品 １５ ０．１５ ２０２０ 生态修复

８７ ０．１４ ２０１９ 价值实现 １３ ０．０１ ２０２１ 黄河流域

６９ ０．２７ ２００９ 生态文明 １３ ０．０１ ２０１０ 价值核算

６８ ０．４０ ２００６ 生态补偿 １２ ０．００ ２０１９ 生态价值

３９ ０．２８ ２００１ 生态旅游 １１ ０．００ ２０１６ 生态环境

３６ ０．４７ ２０１６ 绿色发展 １０ ０．０４ ２０１６ 生态资产

３０ ０．４３ ２０１８ 乡村振兴 １０ ０．０７ ２０２１ 绿色金融

２７ ０．０３ ２０２１ 共同富裕 ９ ０．１２ ２００５ 产品设计

１８ ０．０４ ２０１８ 国家公园 ９ ０．０５ ２０１８ 生态系统

１６ ０．０９ １９９９ 生态设计 ８ ０．０２ ２０２２ 模式　 　

路径 Ｉ 为“生态产品⁃价值实现⁃生态资本⁃生态资源⁃共同富裕”，该路径的关键词节点最大，是近期国内生

态产品研究的热点，主要聚焦于生态产品的理论内涵与关键概念辨析［１３—１４］、生态产品价值实现机制与路

径［１５—１６］、生态产品价值实现赋能共同富裕的逻辑机理与路径［１７—１８］等方面。
路径 ＩＩ 为“生态产品⁃乡村振兴⁃美丽中国⁃生态文明⁃生态补偿”，该路径研究近年来主要集中在生态资源

价值化促进乡村振兴的逻辑与路径［１９—２０］、生态产品价值实现与生态文明模式及美丽中国建设［２１—２２］等方面。
路径 ＩＩＩ 为“绿色发展⁃生态经济⁃生态保护⁃生态价值⁃黄河流域”，该路径主要关注点侧重于黄河流域和民

族地区的生态保护、绿色转型及经济高质量发展问题［２３—２４］。
路径 ＩＶ 为“生态产品⁃价值⁃国土空间⁃生态修复⁃路径⁃碳中和”，该路径主要研究国土空间规划引领生态

产品价值实现的路径［２５—２６］、“碳中和”与国土空间生态修复及格局优化［２７］。
路径 Ｖ 为“生态旅游⁃产品设计⁃生态设计⁃影响因素”，该路径节点多为灰色，研究主题较早出现，近年来

研究相对较少，主要研究内容包括旅游产品生态设计策略、保护地生态旅游开发的生态补偿机制［２８］。

６７９０１ 　 生　 态　 学　 报　 　 　 ４４ 卷　
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图 ２　 生态产品研究关键词共现网络图谱

Ｆｉｇ．２　 Ｃｏ⁃ｏｃｃｕｒｒｅｎｃｅ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｍａｐ ｏｆ ｋｅｙｗｏｒｄｓ ｏｎ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｒｅｓｅａｒｃｈ

２．２．２　 关键词聚类分析

关键词聚类分析是运用特定算法将共现关键词简化成数目相对较少的关键词聚类的过程［２９］，以反映某

一领域研究热点的主题特征。 本研究运用 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ 软件 ＬＬＲ 算法绘制我国生态产品研究关键词聚类知识

图谱（图 ３），结果形成了＃０ 生态产品、＃１ 乡村振兴、＃２ 生态补偿、＃３ 生态旅游、＃４ 价值实现、＃５ 生态设计、＃６
内涵、＃７ 碳达峰、＃８ 生态文明、＃９ 生态保护 １０ 个聚类。 聚类标签序号越小表示该聚类所包含的关键词数量

越多。 聚类图谱模块值（Ｍｏｄｕｌａｒｉｔｙ Ｑ＝ ０．８６），轮廓值（Ｓｉｌｈｏｕｅｔｔｅ Ｓ ＝ ０．９４）均大于 ０．８，说明聚类结构清晰、合
理，整体聚类效果良好。

图 ３　 生态产品研究关键词聚类图谱

Ｆｉｇ．３　 Ｃｌｕｓｔｅｒ ｍａｐ ｏｆ ｋｅｙｗｏｒｄｓ ｏｎ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｒｅｓｅａｒｃｈ

进一步整理聚类信息（表 ２）发现：＃０ 生态产品聚类包含的节点最多，并与供给机制、生态旅游、生态文

明、生态系统等关键词联系最为密切。 ＃３ 生态旅游和＃５ 生态设计 ２ 个聚类出现时间最早，是该领域研究早期

关注重点。 ＃２ 生态补偿和＃８ 生态文明 ２ 个聚类出现时间较早、持续时间最长，这说明生态产品研究始终与国
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家生态补偿和生态文明建设息息相关，推进生态产品价值实现是建设生态文明的必然要求，生态补偿是生态

产品价值实现的主要途径之一。 ＃１ 乡村振兴、＃４ 价值实现、＃６ 内涵、＃７ 碳达峰、＃９ 生态保护等聚类出现时间

较晚，与乡村振兴、共同富裕、生态产品价值实现、国家公园、“双碳”目标、黄河流域、高质量发展等当前国家

重大战略紧密联系。

表 ２　 生态产品研究关键词聚类信息表

Ｔａｂｌｅ ２ 　 Ｃｌｕｓｔｅｒ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｏｆ ｋｅｙｗｏｒｄｓ ｏｎ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｒｅｓｅａｒｃｈ
聚类名称
Ｃｌｕｓｔｅｒ

节点数
Ｓｉｚｅ

轮廓值
Ｓｉｌｈｏｕｅｔｔｅ

年份
Ｙｅａｒ

标签值最大的 ５ 个关键词
Ｔｈｅ ｔｏｐ５ ｔａｇ ｖａｌｕｅ ｏｆ ｋｅｙｗｏｒｄｓ

＃０ 生态产品
＃０ Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ １９ ０．９１７ ２０１４ 生态产品（５１．３５）；供给机制（７．８１）；生态旅游（７．６６）；生态文

明（６．８８）；生态系统（５．７２）
＃１ 乡村振兴
＃１ Ｒｕｒａｌ ｒｅｖｉｔａｌｉｚａｔｉｏｎ １５ １．０００ ２０１９ 乡村振兴（１９．０５）；国家公园（１５．５６）；生态系统（１４．２２）；协同

机制（１２．３８）；生态（１２．３８）
＃２ 生态补偿
＃２ Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｃｏｍｐｅｎｓａｔｉｏｎ １５ ０．９１６ ２０１２ 生态补偿（５１．６２）；区域分工（９．２９）；耦合（９．２９）；生态建设

（９．２９）；利益相关者（９．２９）
＃３ 生态旅游
＃３ Ｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ １５ ０．９４６ ２００７ 生态旅游（５８．８５）；旅游产品（２３．３５）；生态产品（１２．２３）；产品

开发（１１．６１）；九江市（１１．６１）
＃４ 价值实现
＃４ Ｖａｌｕｅ ｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎ １３ ０．９７３ ２０１９ 价值实现（３４．０９）；共同富裕（２１．０６）；价值核算（１７．１６）；生态

资产（１７．１６）；生态资本（１４．８１）
＃５ 生态设计
＃５ Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｄｅｓｉｇｎ １２ ０．９３３ ２００８ 生态设计（３９．２）；产品设计（１９．０６）；产品（１９．０６）；生态创新

（１２．６６）；生态产品（９．３７）
＃６ 内涵
＃６ Ｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎ １１ ０．８６ ２０２０ 内涵（１４．１２）；生态修复（１４．０５）；国土空间（１２．３１）；脱贫攻坚

（１２．３１）；产品供给（１２．３１）
＃７ 碳达峰
＃７ Ｃａｒｂｏｎ ｐｅａｋ １０ ０．９８１ ２０１９ 碳达峰 （ １９． ５４）；碳中和 （ １９． ５）；实现机制 （ １２． ９５）；中国

（９．２１）；路径（７．５７）
＃８ 生态文明
＃８ Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｃｉｖｉｌｉｚａｔｉｏｎ １０ １．０００ ２０１２ 生态文明（７６．１３）；生态产业（１５．９９）；实现路径（１０．０３）；生态

消费（９．５３）；产业生态化（９．５３）
＃９ 生态保护
＃９ Ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ８ ０．９１８ ２０１９ 生态保护（３９．７５）；黄河流域（２２．５２）；协同治理（１６．８５）；高质

量发展（１５．１３）；生态经济（１１．２０）

２．３　 关键词突现分析

突现关键词是某一时段突然出现的高频关键词，对其进行分析，有助于揭示某一领域的研究前沿和发展趋

势。 在 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 软件设置相关参数后得到生态产品研究关键词突现图，样本期内共出现 １９ 个突现词（图 ４）。
由图 ４ 可以看出，在萌芽起步阶段，由于“生态产品”这一官方术语提出时间不长，国内学者主要围绕绿

色食品、生态农产品、生态旅游产品等生态设计产品展开讨论。 在稳步发展阶段，随着绿色发展理念、高质量

发展、“两山”理念、生态文明建设等一系列国家重大战略及政策的提出，生态产品研究主题更加丰富，生态文

明、绿色发展、生态价值等是这一阶段的突现关键词，成为彼时生态产品研究的焦点。
进入快速增长阶段，“生态产品”频繁出现在各级政府的决策文件中，特别是 ２０２１ 年《意见》的出台以及二十

大报告强调要建立生态产品价值实现机制，推动生态产品研究更加系统化，不仅延伸出生态系统、生态价值核算

等概念和热点主题，而且进一步向生态产品价值实现路径、共同富裕、绿色金融等应用端研究发展，研究视角日

趋多元化，逐步形成本领域的研究特色。 可见，不同时期研究重点与各阶段国家政策导向和实际问题密切相关，
生态产品价值实现在未来较长一段时期内仍将作为重要的政策理论问题与实践问题受到学界高度关注。

３　 生态产品研究知识体系框架

通过对国内 １３６３ 篇生态产品研究文献的科学计量分析和主题内容分析，结合关键词知识图谱，围绕研究

问题及前沿热点，从本体⁃价值⁃实践 ３ 个维度构建国内生态产品研究知识体系框架，刻画出生态产品“是什

么⁃有何功能价值⁃怎样实践应用”的知识关联结构（图 ５），并对各维度重要议题进行评述。
３．１　 生态产品本体维度研究

生态产品本体维度的研究主要以福利价值理论、生态系统理论、公共物品理论、环境经济学等为理论支
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图 ４　 生态产品突现关键词及研究前沿演变

Ｆｉｇ．４　 Ｂｕｒｓｔ ｋｅｙｗｏｒｄｓ ａｎｄ ｆｒｏｎｔｉｅｒ ｅｖｏｌｕｔｉｏｎ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔｓ ｒｅｓｅａｒｃｈ

图 ５　 国内生态产品研究知识体系框架

Ｆｉｇ．５　 Ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ｏｆ ｋｎｏｗｌｅｄｇｅ ｓｙｓｔｅｍ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ ｒｅｓｅａｒｃｈ ｉｎ Ｃｈｉｎａ

撑，对生态产品的概念内涵、分类体系、属性特征、供给方式等基础理论问题展开讨论。
（１）生态产品概念内涵。 综合已有研究来看，对生态产品概念内涵的理解经历从生态设计视角、人与自

然关系视角到自然要素论、生态系统服务论，再到福利价值论的过程（表 ３），学者们从不同视角来界定和阐释

生态产品，但概念边界较为模糊，内涵分类仍不统一，争论主要体现在以下三方面。
其一，由谁供给生产？ 少数研究认为生态产品只能由自然生态系统提供，不涉及人类加工痕迹，混淆了生

态产品与自然（生态）资源的概念。 随着生态文明建设的深入实施，人们对生态产品本质内涵的认识得到了

发展，学者们大多认为生态产品是在生态系统和人类社会共同生产作用下，给人类带来福祉的终端产品或服

务［１３，３３］，即以绿色、循环、可持续的发展方式实现物质生态产品与文化服务的供给，满足人们对美好生活的

需求。
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表 ３　 生态产品典型定义例举

Ｔａｂｌｅ ３　 Ｔｙｐｉｃａｌ ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎｓ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ

视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ

定义
Ｄｅｆｉｎｉｔｉｏｎ

主要范畴
Ｃａｔｅｇｏｒｙ

文献来源
Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ

生态设计视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｄｅｓｉｇｎ

生态产品是融入了生态设计、具有生态
特性的产品。

有机农产品、生态工业品、绿色食品、生
态标签产品等

［３０］

人与自然关系视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｔｈｅ ｎｅｘｕｓ ｂｅｔｗｅｅｎ ｍａｎ
ａｎｄ ｎａｔｕｒｅ

生态产品是指人类通过有意识的活动，
在人与自然持续互动发展过程中产出
的有形或无形产品。

有机食品、绿色农产品、木材等有形的
物质产品以及空气、地表水、森林、湿地
等无形产品

［３１］

自然要素视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｎａｔｕｒａｌ ｅｌｅｍｅｎｔ

生态产品是维持生命支持系统、保障生
态调节功能、提供环境舒适性的自然
要素。

干净的空气、清洁的水源、无污染的土
壤、茂盛的森林和适宜的气候等

［３２］

生态系统服务视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｓｅｒｖｉｃｅ

狭义上的生态产品是指生态系统调节
服务，广义上则是具有正外部性的生态
系统服务。 生态产品是生态系统服务
的中国化表达。

生态有机产品、调节服务、文化服务等 ［７］

福利价值视角
Ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ ｏｆ ｗｅｌｆａｒｅ ｖａｌｕｅ

指在自然生态生产和人类社会生产共
同作用下提供给人类社会使用和消费
的终端产品或服务。

保障人居环境、维系生态安全、提供物
质原料和精神文化服务

［３３］

其二，是否包含无形产品？ 早期将融入生态设计、具有生态特性的产品定义生态（标签）产品，外延上局

限于绿色农产品、生态工业品等有形物质产品［３０］，这实际上是狭义、片面的理解。 目前，学界普遍认同广义上

的界定，即生态产品不仅包含农林产品、生物质能、干净水源等物产型产品［３４］，以及清新空气、干净水源、安全

土壤等自然环境产品，同时也涵盖生态系统中可供人类用于游憩、康养、教育等文化服务和精神产品［３１］。
其三，是否等同于生态系统服务？ 一种观点认为，生态产品概念最初来源于生态系统服务，是生态系统服

务的“中国化”表达［３５］，两者具有同源性。 另一种观点认为，生态产品与生态系统服务在使用语境、定义内涵

和构成内容上有明显区别［３４］。 生态系统服务是学术研究领域的常见概念，意指人类从生态系统中直接和间

接获得的各种惠益，包括供给服务、调节服务、文化服务和支持服务；而生态产品是一个具有鲜明中国特色的

概念［３３，３５］，是生态系统服务中直接、终端的产品和服务［３４］，但不包括中间过程产品和支持服务［７］，多见于我

国政府文件、实践应用和媒体宣传等领域。 在表达生态产品价值化概念时，通常被称为“生态系统生产总值

（Ｇｒｏｓｓ ｅｃｏｓｙｓｔｅｍ ｐｒｏｄｕｃｔ，ＧＥＰ） ［３６］”。
（２）生态产品分类体系。 目前主要存在二分法、三分法、四分法、五分法等多种分类方法（表 ４）。 此外，

有学者试图构建包含三级类目的生态产品综合分类体系［３７］，基于生态产品的供需特征，构建生态产品“４×３”
分类矩阵［３３］。 其中，生态产品的“三分法”为大多数学者所认可，也常被政府部门用于制度设计和政策制定。

表 ４　 生态产品主要分类

Ｔａｂｌｅ ４　 Ｍａｉｎ ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ

分类
Ｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ

结果
Ｒｅｓｕｌｔ

依据
Ｓｔａｎｄａｒｄ

文献来源
Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ

二分法
Ｄｉｃｈｏｔｏｍｙ ｍｅｔｈｏｄ 生态正产品和生态负产品 根据生态产品外部性效应不同 ［３７］

三分法
Ｔｒｉｓｅｃｔｉｏｎ ｍｅｔｈｏｄ

公共性生态产品（政府主导）、准公共性生态产
品（政府与市场相结合）和经营性生态产品（市
场交易）

根据自然和人类生产的参与度及价值
实现主体不同

［１３］

四分法
Ｑｕａｒｔｅｒｉｎｇ ｍｅｔｈｏｄ

生态物质产品、生态文化产品、生态服务产品和
自然生态产品

根据生态产品的具体形态和功能不同 ［３８］

全国性公共生态产品、区域性或流域性公共生态
产品、社区性公共生态及“私人”生态产品

根据生态产品依存的空间尺度与供给
方式不同

［３９］

五分法
Ｑｕｉｎｔｕｐｌｅ ｍｅｔｈｏｄ

市场产品、俱乐部产品、公共池塘资源、拥挤公共
产品以及纯公共产品

根据有无竞用性和消费排他性 ［１５］
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　 　 （３）生态产品属性特征。 作为我国生态文明制度体系下的一类特殊产品，生态产品具有自然发育、形态

复杂、动态变化、边界划分难、外部性强等综合性特征［３８］，兼具公共产品性和商品性的双重属性［４０］。 还有学

者指出生态产品具有自然、公共、市场和社会四种属性［４１］，是使用价值和非使用价值、经济价值和非经济价值

的统一体［４２］。 生态产品的多重价值属性决定了须结合多学科视角对其本质内涵进行跨学科交叉研究。
（４）生态产品供给方式。 现有研究多认为市场化或商品化是生态产品供给的重要方式［４０］，包括特许经

营、项目外包、生态购买、直接市场交易和生态资产交易等途径［３９］。 生态产品生产能力和供给水平受到区域

地形、气候、水文、土壤、生物资源等自然地理因素和经济发展水平、城市居民消费需求、地区交通条件、农户收

入等社会经济因素的共同影响［４０］。 学者们倡导生态产品供给推行区域间合作，以实现生态产品的区域供需

平衡和绿色发展的福利效应。
３．２　 生态产品价值维度研究

该研究维度主要聚焦于生态产品价值核算和生态产品价值实现两大主题，前者着眼方法、数据，后者关注

机制、路径，前者是后者的重要基础性工作，两者之间具有“工具⁃目标”的内在关联性。
（１）生态产品价值核算。 在吸收国际上 ＳＥＥＡ 框架和生态系统产品总值（ＧＥＰ）核算理论基础上，２０１３ 年

欧阳志云等构建了基于中国实际的 ＧＥＰ 的概念框架及核算体系［３６］，为国内生态产品价值核算研究及定量刻

画人与自然的关系提供了理论依据和新的视角［１］，引起了较大学术反响。 学者们围绕理论框架［４３］、指标体

系［４４］、核算方法［４５］、政策应用［１］等对生态产品价值核算研究进行了深入的探讨。 生态产品价值评估涵盖全

国［４６］、省域［４７］、市县域［４８］、乡村［３９］ 等不同尺度，核算对象由单一生态要素核算逐渐向森林［４９］、草原［５０］、湿
地［５１］、海洋［５２］、流域［５３］等复杂生态系统扩展，核算方法以物质量评价法、能值分析法、当量因子法、价值量评

估法等为主，其中又以价值量评估法 （包括直接市场价格法、替代市场价格法和假想市场法） 最为常

见［４３，４９，５１，５３］，研究手段由传统技术逐步发展为传统与“３Ｓ”技术、大数据相结合，评价模型由静态估算转向时

空动态变化评估［５４］。
然而，目前国内生态产品价值核算研究还存在以下不足：一是生态产品内涵不明晰导致核算科目不一致；

二是生态产品构成复杂性导致核算方法不统一；三是生态产品载体多样性导致数据来源差异大，核算结果可

比性差以及可推广性不足。
（２）生态产品价值实现。 生态产品价值实现研究是当前学界着墨最多的内容，主要围绕内涵与意

义［３５，３８］、机制与路径［１６，３９］、问题与对策［５５］等方面进行了广泛研究。 生态产品价值实现是通过适当的手段和

措施，将蕴含生态优势的自然资源要素转化为生态产品，促使其综合效益价值“变现”的过程［５］，其目标是把

生态优势转化为经济优势［３５］，推动区域生态保护与社会经济协调发展。
生态产品价值变现需要多种机制提供保障，学界从产权制度、市场交易、生态补偿、利益主体参与、金融支

持等方面提出了许多具有创见性的观点。 孙博文指出，我国建立生态产品价值实现机制面临供给难、核算难、
抵押难、交易难、变现难等问题［５５］。 政府供给低效、消费者对生态产品的迫切需求以及企业经济人的逐利动

机，使得通过市场机制供给生态产品成为可能［４２］。 然而，以市场为主导的模式存在机制不成熟、资金来源单

一［５６］和利益分配不均衡［５７］等问题，建立政府、市场、社会等多方利益主体共同参与价值实现机制［１６］ 势在必

行。 通过加快推进自然资源产权制度改革、健全生态价值量化评估机制、完善生态产品市场交易机制、创新区

域生态保护补偿模式、探索绿色金融机制，以真正破解生态产品价值实现“五难”问题。
在价值实现路径方面，针对生态公共产品、生态私人产品和准公共生态产品 ３ 类生态产品，学者们提出要

分别采用政府主导、市场交易以及政府与市场相结合的路径［１３，２４，３５］。 政府主体基于财政补贴、转移支付、直
接购买等行政手段规制公共性生态产品价值实现，生态保护补偿是政府主导模式最重要的手段。 对于生态私

人产品，需以市场为主导，通过市场交易和配置功能交换生态产品，实现其价值转化，常见的有生态产业化经

营、合同外包和特许经营等路径［３９］；准公共生态产品的价值实现以市场为主体，同时也需要政府管控、财政引

导及绿色金融支持，通过税费途径完善生态确权和价值核算，开展市场化交易，促进生态资源产品“增值”和
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“溢值” ［１６，２４］。 总的来看，生态产品的“三分法”和价值实现的“三路径”，构成了生态产品价值实现的底层逻

辑和基础理论（图 ６），为具体的制度设计和政策制定提供了重要依据。

图 ６　 生态产品价值实现路径框架

Ｆｉｇ．６　 Ｐａｔｈ ｆｒａｍｅｗｏｒｋ ｆｏｒ ｒｅａｌｉｚｉｎｇ ｔｈｅ ｖａｌｕｅ ｏｆ ｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ ｐｒｏｄｕｃｔ

３．３　 生态产品实践维度研究

生态产品实践维度的研究，主要是结合特定区域条件和生态资源禀赋，对生态产品价值实现模式、典型案

例及地方实践进行探索与总结，可归纳为以下 ４ 个方面：
（１）生态产品驱动“两山”转化。 建立生态产品价值实现机制是新时期践行“两山”理论的制度创新和重

要举措［５８］。 从本质上看，“生态产品价值实现”与“两山”转化在内涵、目标上具有一致性，两者是习近平生态

文明思想的不同实践方式。 生态产品价值实现驱动“两山”转化具有阶段性和动态性特征［５９］，如何有效构建

路径和机制推动“两山”转化是学术界的难点所在。 近年来，自然资源部、生态环境部及相关地方政府等机构

陆续编制生态产品价值实现典型案例（集），提炼了生态补偿、生态产业、生态修复、生态市场、生态金融等理

论模式和生动实践样本（图 ７），在解决生态产品“五难”问题方面发挥了示范引导作用，进一步拓宽了“绿水

青山”与“金山银山”双向转化渠道和通道。
（２）生态产品助推“双碳”目标。 ２０２０ 年 ９ 月，中国郑重提出“双碳”战略目标，彰显了我国在应对全球气

候问题和生态文明建设方面的大国担当，也为生态产品价值实现提供了政策机遇和新的要求。 生态产品与碳

减排之间有着密切关联，生态产品的市场化和价值实现过程具有明显的减碳效果［６０］，碳减排的政策压力倒逼

各地增强生态产品供给能力，将绿水青山转化为“金山银山”。 面向“双碳”目标的战略需求，有学者开展了基

于碳汇的生态产品再分类研究，包括降碳产品、碳汇交易产品、碳汇支撑产品、碳汇产品，试图从“碳约束”视
角理解来生态产品中碳汇产品的价值实现机制及其在减少碳排放、保护生态环境、增加碳汇和碳封存的重要

作用［６０］（图 ８），为制定对标“双碳”目标的生态产品价值实现相关政策提供决策参考。
（３）生态产品促进乡村产业振兴。 党的十九大报告提出乡村振兴战略，其中，产业兴旺是基础和关键。

我国乡村地区蕴含数量庞大、类型完整的生态资源，是生态产品供给的重要土壤［５９，６１］，是农村“绿起来”、农民

“富起来”、农业“强起来”的重要资源。 习近平总书记指出，“乡村振兴要在产业生态化和生态产业化上下功

夫”，《意见》也明确强调“要推进产业生态化和生态产业化，加快完善生态产品价值实现路径”。 现有研究已

认识到，推进“两化”转型，是生态产品价值实现促进乡村振兴的有效路径（图 ９） ［１９，６２］。 一方面，产业生态化

（如农业绿色化转型、产业数字化赋能等）既是生态产品价值实现的重要途径，也是乡村产业振兴的“绿色底

蕴” ［６３］。 另一方面，生态产业化（如生态资源开发、资源产权流转和生态载体溢价等［５８］）作为生态产品价值实

现的重要实践形式，能够为推进乡村振兴增添“绿色动能” ［６３］。
（４）生态产品赋能农村共同富裕。 生态产品价值实现的共富效应机理表现在以下两个方面（图 １０）：一

是生态产品价值表现为自然资源利用和生态环境改善的使用价值［６４］，能够保障低收入群体无差别受益的生

态权利，体现环境公平正义［６１］，提升国民生态福祉和精神富裕水平；二是生态产品的供给方通常是收入较低

的乡村居民，而消费方往往是收入相对较高的城市居民，其非使用价值的实现有助于促进社会财富在城乡间
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图 ７　 生态产品价值实现驱动“两山”转化的典型模式与案例
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ｔｏ “Ｇｏｌｄ ａｎｄ Ｓｉｌｖｅｒ Ｍｏｕｎｔａｉｎｓ”

图 ８　 生态产品与“双碳”目标之间的逻辑关联
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逆向转移［６５］，提升农村居民物质富裕水平。 然而，当前生态产品赋能共同富裕面临生态资源权属不清、生态

产品交易市场浅层化发育、收益分配不均衡等掣肘［６６］。 亟待厘清各类自然资源的权属问题，完善生态产品市

场化机制，开展收益分配机制优化研究［５７，６６］，探索广大农村地区“生态资源⁃生态产品⁃生态财富”的生态共富

逻辑进路。

４　 国内生态产品研究展望

随着中国式现代化发展进程的加快，我国生态产品发展将面临新的机遇，也给生态产品研究提出了新的

命题和创新空间。 未来需从以下 ４ 方面深化研究，进一步完善生态产品研究知识体系框架。
４．１　 厘清生态产品基本概念

概念是理论建构的基础，也是科学研究的起点。 生态产品作为新时期推进中国特色生态文明建设的一个
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图 ９　 生态产品价值实现助推乡村产业振兴机理
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图 １０　 生态产品赋能共同富裕的作用路径
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理论回应，尽管诸多学者于此深耕，但目前对生态产品的概念辨析依然存在一些隔阂，主要表现在差异性的内

涵界定、复杂性的分类体系及多样性的特征归纳，使得生态产品概念廓清尚有不足。 生态产品与自然资源、生
态资产、生态系统服务等概念有着怎样的关联，生态产品所蕴含的强外部性、多功能性和广边界性是如何体现

的，生态产品与森林生态产品［６７］、草原生态产品［６８］、湿地生态产品［６９］、流域生态产品［２４］、国家公园生态产

品［７０］等细分概念的关系如何，都尚缺系统性、专门性的回答。 建构一套能明确区分中国语境下生态产品与西

方国家生态系统服务的“概念谱系”，进一步厘清生态产品概念、外延和分类，完善生态产品基础理论仍是未

来研究的着力点。
４．２　 完善生态产品价值核算体系

科学核算生态产品价值是将生态效益纳入国民经济评价体系的突破口［１］，也是实现生态产品经济价值

转化的前提，因此，今后需在价值核算理论、技术和应用层面持续发力。 一是进一步明晰生态产品价值与生态

系统总值、生态系统服务价值之间的关系，依据“三分法”明确生态产品价值核算科目与范围，建立科学、统一

的核算规范标准。 二是因地制宜探索山水林田湖草沙等不同类型生态产品价值核算的数理模型、技术方法、
指标体系及数据标准研究，尝试建立各类生态资源的本底数据库，构建不同生态产品之间生态价值的科学换

算体系［６］。 三是建议成立生态产品价值核算专职政府机构，强化生态产品价值核算结果的政策应用，完善基

于核算结果的生态文明建设成效考评制度和生态保护奖惩机制，进一步提高政府决策效能。
４．３　 加强生态产品作用机理研究

生态产品价值实现是影响中国生态文明建设的一个重要变量，未来需强化对其因果分析及作用机理识
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别，一方面将生态产品置于“原因端”，重点关注乡村地区、民族地区、重点生态功能区、生态脆弱区、自然保护

地等地域单元生态产品价值实现的典型经验和模式，分析其对区域乡村振兴、共同富裕及“两山”转化等重大

战略的作用机理和影响效应，提炼形成理论模式，对不同路径模式开展适用性分析和数值模拟分析。 另一方

面，将生态产品置于“结果端”，探寻制度环境、新质生产力、数字技术、绿色金融等重要变量对生态产品供给

能力及价值实现的影响机理，以期为生态产品价值实现与中国式现代化的内在关联提供更加深入的解释。
４．４　 夯实生态产品学科基础

当前，生态产品研究受到了生态学、资源学、地理学、管理学、统计学等多学科的共同关注。 生态学视域

下，重点关注生态产品内涵、价值核算及其对生态系统保护的促进意义等基础理论问题；资源学视域下的研究

聚焦于自然资源领域生态产品价值实现机制、模式与路径；地理学视域下的研究则主要考察不同地理单元生

态产品的空间分异、演变规律及驱动因素。 在管理学领域，生态产品研究与数字化赋能、乡村治理、绿色发展

等热点议题形成嵌套；统计学界侧重于建立生态产品价值评估模型，对区域生态产品价值量进行统计核算。
当前，不同学科背景的研究者合作研究仍有不足，学科交叉融合不够充分，应加强学科间合作，搭建链接学科

与问题的纽带，从不同学科视角对生态产品的重大问题进行解构分析，为生态产品研究与可持续发展提供跨

学科的理论支撑。

５　 结论与讨论

生态产品是新时期“两山”转化的重要载体和推进生态文明建设的有效抓手，是当前炙手可热的研究课

题。 本研究以 １９９２—２０２４ 年中国知网收录的 １３６３ 篇核心论文为样本，借助 Ｃｉｔｅｓｐａｃｅ 软件对我国生态产品研

究现状、热点及发展趋势进行计量分析与总结归纳，构建了生态产品研究知识体系框架，可为生态产品后续研

究与实践发展提供参考。
３０ 多年来，我国生态产品研究大致经历了萌芽起步、稳步发展和快速增长 ３ 个阶段。 随着研究的深入，

生态产品核心内涵不断被拓展，由最初的自然生态系统生产的纯自然产品，延伸至生态系统与人类共同生产、
能够为人类提供福祉的产品或服务，即以绿色、循环、可持续的发展方式实现物质生态产品与文化服务的供

给。 研究热点演变上，从早期关注绿色食品、生态农产品、生态旅游产品等生态标签产品，逐步向生态文明、生
态补偿、生态价值核算以及生态产品价值实现机制等议题发展，研究范式也由关注现象、描述概念向系统性、
综合性研究转变。

基于文献计量和主题内容分析，构建了生态产品研究“本体⁃价值⁃实践”三维知识体系框架。 本体维度研

究涵盖生态产品的概念内涵、分类体系、属性特征、供给方式等基础理论问题；价值维度主要围绕生态产品价

值核算及价值实现机制两大核心议题展开讨论；实践维度聚焦于生态产品与“两山”转化、“双碳”目标、乡村

振兴、农村共同富裕等国家战略的内在关联及作用路径。
随着人与自然矛盾问题的加深以及生态文明建设要求的加强，我国生态产品研究仍面临着理论、方法、数

据、实践应用等桎梏，亟待破解。 从这个意义上说，本研究构建的生态产品知识框架需要随着研究的深入不断

加以完善。 未来可从生态产品概念体系⁃价值核算规范⁃价值实现机制与路径进行理论建构；运用新技术融合

国土调查数据、遥感数据、ＰＯＩ 数据、社会经济数据等多源数据建立生态产品价值评估体系与指标模型；在实

践上，面向“双碳”目标、乡村振兴、共同富裕等多重国家战略，结合国土空间规划、生态保护修复政策，高质量

推进生态产品价值实现。
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